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RESUMEN:
OBJETIVOS:

- Identificar en los medios de comunicacion de masas los elementos que propician los consumos de
tabaco, alcohol y otras sustancias en jovenes

- Conocer la efectividad de diferentes estrategias de inoculacion de informacion que neutralicen los
ataques persuasivos a que seran sometidos los sujetos.

DISENO: Estudio observacional y experimental

SUJETOS DE ESTUDIO: 1.parte. El material documental de caracter audiovisual procedente de
television, radio, cine y video.2.parte.estudiantes de 11 y 18 afios seleccionados al azar de algunos
Institutos Publicos de Ensefianza Secundaria de Andalucia.

METODOLOGIA:

Primera parte del estudio. Se estudiard el material documental de caracter audiovisual procedente de
television, radio, cine y video. Se tomara una muestra de la publicidad dirigida a jovenes ( franjas horarias
de audiencia juvenil, 20 peliculas més taquilleras, etc.). Se elaborara una hoja de observacion sistematica
para el analisis del mensaje persuasivo en medios de comunicacion que recogera las variables de interés
para la investigacion.

Parte segunda. Se realizaran dos grupos, el experimental y el control. Se realizard un pretest y postest. Se
utilizard el cuestionario CACIA. La intervencién consiste en la inoculacién de informacion que
supuestamente neutraliza la actitud de los mensajes propiciadores de consumo.

APLICABILIDAD DE LOS RESULTADOQOS:

Los hallazgos de la primera parte permitiran conocer los diferentes modelos bajo los que actdan los
predisponentes a consumos de drogas, en especial tabaco y alcohol, de cara a la correcta formulacion de
mensajes persuasivos sobre el no consumo, utilizando la defensa de refutacion o de apoyo. En la segunda
parte se espera probar la hipétesis de que los sujetos mostraran mayor resistencia al cambio actitudinal
ante ataques informativos que normativos.



